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	Nazwa kierunku studiów
	Farmacja

	Nazwa przedmiotu/modułu
	Marketing farmaceutyczny.

	1. Jednostka realizująca
	Zakład Chemii Leków

	2. e-mail jednostki
	edyta.rysiak@umb.edu.pl

	3. Wydział
	Wydział Farmaceutyczny z Oddziałem Medycyny Laboratoryjnej

	Profil kształcenia
	      praktyczny                       ogólnoakademicki

	Forma kształcenia 
	     jednolite magisterskie           pierwszego stopnia          drugiego stopnia

	Forma studiów
	     stacjonarne                      niestacjonarne

	Język przedmiotu/modułu
	     polski                                angielski

	Typ przedmiotu/modułu
	      obowiązkowy                   fakultatywny

	Rok studiów
	     I       II       III       IV       V

     VI
	Semestr studiów
	     I        II       III       IV       V

   VI      VII     VIII     IX      X    XI

	Liczba godzin w ramach poszczególnych 

form zajęć
	Wykłady

-
	Seminaria

15
	Ćwiczenia
-
	Konsultacje

1
	Sumaryczna liczba godzin kontaktowych
	16

	
	
	
	
	
	Liczba punktów ECTS
	1

	Określenie przedmiotów wprowadzających wraz z wymaganiami wstępnymi
	Realizacja efektów uczenia się w zakresie wiedzy, umiejętności i kompetencji z przedmiotów: Prawo farmaceutyczne, Ekonomika i zarządzanie w farmacji, Farmacja praktyczna w aptece z opieką farmaceutyczną.

	Cel przedmiotu/modułu 
	Celem nauczania przedmiotu jest przekazanie wiedzy z zakresu tworzenia strategii marketingowej dla produktów oraz usług oferowanych przez przemysł farmaceutyczny, nabycia umiejętności samodzielnego tworzenia planu marketingowego i kampanii promocyjnych w różnych kanałach komunikacji. 

	Metody dydaktyczne
	Seminaria: przygotowanie i prezentacja projektów grupowych/indywidualnych, dyskusja seminaryjna, praca zespołowa.

	Narzędzia dydaktyczne
	Rzutnik multimedialny, akty prawne, konspekty projektów.

	Imię i nazwisko osoby prowadzącej przedmiot

(tytuł/stopień naukowy lub zawodowy)
	dr hab. Edyta Rysiak

	Skład zespołu dydaktycznego
	Pracownicy naukowo-dydaktyczni i dydaktyczni zatrudnieni w Zakładzie Chemii Leków, w tym na umowę zlecenie.


	Symbol i nr przed-

miotowego

efektu uczenia się
	Efekty uczenia się
	Odniesienie do kierunkowych efektów uczenia się
	Metody (formujące i podsumowujące)

weryfikacji osiągnięcia zamierzonych efektów uczenia się

	wiedza:

	P-W01
	zna akty prawne dotyczące rynku farmaceutycznego
	KE.W10
	Formujące:

· dyskusja w czasie zajęć

· obserwacja pracy studenta

· ocena aktywności studenta

Podsumowujące:

· zaliczenie

	P-W02
	zna zasady etyczne współczesnego marketingu
	KE.W52
	

	P-W03
	zna zasady organizacji rynku farmaceutycznego w zakresie obrotu hurtowego i detalicznego oraz metody marketingu farmaceutycznego i przepisy prawne w tym zakresie
	KE.W33
	

	umiejętności:

	P-U01
	przedstawia kierunki rozwoju przemysłu farmaceutycznego i historię najważniejszych odkryć w zakresie farmacji, a także wskazuje właściwą organizację farmaceutyczną lub urząd zajmujący się danym problemem zawodowym
	KE.U24
	Formujące:

· dyskusja w czasie zajęć

· ocena trafności wnioskowania

Podsumowujące:

· projekt

· realizacja określonego zadania

	P-U02
	rozumie potrzebę funkcjonowania kodeksu etyki w praktyce zawodowe
	KE.U25
	

	P-U03
	prezentuje prawidłowe postawy etyczno-moralne w sytuacjach pojawiających się w praktyce aptecznej
	KE.U27
	

	kompetencje społeczne:

	P-K01
	ocenia działania oraz rozstrzyga dylematy moralne w oparciu o normy i zasady etyczne
	KA.K1
	Formujące:

· dyskusja w czasie zajęć

· obserwacja pracy studenta

Podsumowujące:

· ocenianie ciągłe (obserwacja pracy studenta)

	P-K02
	wyciąga i formułuje wnioski z własnych pomiarów i obserwacji
	KB.K3
	

	nakład pracy studenta 
(bilans punktów ECTS)

	
	Forma aktywności
	Liczba godzin

	Zajęcia wymagające udziału nauczyciela
	Realizacja przedmiotu: wykłady 
	-

	
	Realizacja przedmiotu: ćwiczenia 
	-

	
	Realizacja przedmiotu: seminaria 
	15

	
	Konsultacje
	1

	
	                                                                                                      Łącznie
	16

	Samodzielna praca studenta
	Przygotowanie się do ćwiczeń
	-

	
	Przygotowanie się do seminariów
	7

	
	Przygotowanie się do zaliczeń etapowych
	2

	
	Przygotowanie się do egzaminu lub zaliczenia końcowego i udział w egzaminie/zaliczeniu
	-

	
	Przygotowanie prezentacji/pracy dyplomowej 
	-

	
	                                                                                                         Łącznie
	9

	
	                       Sumaryczne obciążenie studenta
	25

	
	                                                                                 Liczba punktów ECTS
	1


	Treści programowe 

	Treść zajęć
	Forma zajęć
	liczba godzin
	Symbol przedmiotowego efektu uczenia się

	Teoria marketingu farmaceutycznego, plan marketingowy, efektywne kampanie marketingowe, narzędzia do przeprowadzenia analiz rynku, określenie potencjału rynku, segmentów, profile klientów rynku farmaceutycznego, analiza SWOT w branży farmaceutycznej, cykl życia produktu farmaceutycznego.
	S
	15
	P-W01-P-W03
P-U01-P-U03
P-K01-P-K02

	Literatura podstawowa
	1. Cesare G., Mancini P.: Marketing produktów farmaceutycznych. Wyd. CeDeWu, 2015
2. Mruk H., Pilarczyk B., Michalik M.: Marketing strategiczny na rynku farmaceutycznym, Wyd. Wolters Kluwer, 2014

	Literatura uzupełniająca
	1. Makowska M.: Etyczne standardy marketingu farmaceutycznego. Wyd. CeDeWu, 2010

	Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu (zgodnie z Regulaminem przedmiotu/jednostki)

	Sposób zaliczenia zajęć
	Zaliczenie

	Zasady zaliczania nieobecności
	Nieobecność na zajęciach musi być usprawiedliwiona bezpośrednio po ustąpieniu przyczyny nieobecności. Podstawą usprawiedliwienia nieobecności jest okazanie zwolnienia lekarskiego bądź dziekańskiego.

	Możliwości i formy wyrównywania zaległości
	Teoretyczne zaliczenie materiału obowiązującego na opuszczonych zajęciach.

	Zasady dopuszczenia do egzaminu/zaliczenia
	Obecność na zajęciach, zaliczenie treści z zajęć objętych programem przedmiotu.

	Kryteria oceny osiągniętych efektów kształcenia z przedmiotu zakończonego zaliczeniem

(opisowe, procentowe, punktowe, inne….)

	Prace pisemne dotyczące zagadnień z zakresu efektywnych kampanii marketingowych w firmie są podstawą zaliczenia seminariów. Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiągnięcie wszystkich założonych efektów uczenia się. Na zaliczenie przedmiotu składają się zaliczenia w formie projektów. O ocenie pozytywnej z przedmiotu decyduje uzyskanie minimum 50% maksymalnej liczby punktów. 

	Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się z przedmiotu zakończonego egzaminem

(opisowe, procentowe, punktowe, inne….)

	na ocenę 3
	na ocenę 3,5
	na ocenę 4
	na ocenę 4,5
	na ocenę 5

	
	
	
	
	


Opracowanie sylabusa (imię i nazwisko): dr hab. Edyta Rysiak
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