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utor kryminaléw, ktorych

gléwna zaletg byla zapadaja-

ca w pamie¢ posta¢ doktora

Hannibala Lectera, Thomas
Harris, opisal w powiesci Czerwony
Smok odpychajaca, acz tragiczng postaé
reportera, pracujacego dla szmattawca
o nazwie ,National Tattler”. Gazeta ta
w celu zwiekszenia sprzedazy drukowata
w kazdym wydaniu zmyslone informa-
cje o wynalezieniu cudownego leku na
raka. Poniewaz badania wykazywaly, ze
umieszczenie na pierwszej stronie ty-
tutu w stylu: ,,Nowe lekarstwo na raka”
zwieksza sprzedaz gazety w domach to-
warowych o ponad 20 procent, uznano,
ze temat ten warto eksploatowaé. Stwo-
rzono wiec specjalne stanowisko pracy
dla redaktora odpowiedzialnego ,,za raka’”
Do jego zadan nalezalo sprzedawanie
milionom umeczonych chorobg ludzi i ich
rodzinom ztudnej nadziei na uleczenie,
poprzez wymyslanie tasmowo bajeczek
o lekarstwach. Historyjki te zaczynaty
sie od kilku hurraoptymistycznych zdan,
pisanych czcionka dziesieciopunktows,
po ktorej nastepowata czcionka o$mio-
punktowa itd., a caly artykut konczyt sie
np. stwierdzeniem, ze lek nie jest jeszcze
dostepny na rynku. Nie oplacato sie przy
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tym dawac catego artykutu na pierwszej
stronie, bo z badan wynikalo, ze klienci
wyrabiali sie z przeczytaniem tekstu, za-
nim kasjerka podliczyla im zakupy. Jak
wyliczono, zmniejszato to sprzedaz gazety
o cale 6 procent, w zwigzku z czym na
pierwszej stronie dawano czes$¢ pisang
czcionky dziesieciopunktows, a reszte
chowano w §rodku numeru.

Kiedy ksiazka Czerwony Smok uka-
zala si¢ w naszym kraju, a byto to na po-
czatku lat dziewigcdziesigtych ubieglego
wieku, czytalo sie takie rzeczy z niedo-
wierzaniem. Kto§, kto mial na co dzien
do czynienia z gazetami dominujacymi
wowczas na polskim rynku, byl przez nie
wychowywany w przeswiadczeniu o ich
opiniotworczej misji. Wierzyl zatem,
ze media w istocie swej sa facznikiem
miedzy $wiatem polityki, gospodarki
i zwyklych ludzi. I to facznikiem nie-
zwykle waznym, bo wykonujacym szla-
chetng role harmonijnego faczenia tych
wszystkich swiatéw w jednej przestrzeni.
Z czasem idea ta si¢ wytarla, wyliniata
i przeszta w faze obowigzkowych marzen,
kazdego z mniej lub bardziej domoro-
stych dziennikarzy, o napisaniu jednego
chociazby artykulu, takiego opus ma-
gnum, ktory, podobnie jak stynne stwier-
dzenie: ,Wasz prezydent — nasz premier’,
wplynie na bieg historii. W tak zwanym
miedzyczasie, rownolegle do starzejacych
si¢ i wiecznie niespelnionych marzycieli
zmedi6w opiniotworczych, dynamicznie
rozwijal si¢ segment rynku - niezwy-

kle pogardzany, ale przynoszacy o wiele
wigksze zyski i naktad - tabloidéw. Kto
teraz pamieta, ze kiedy$ nazywano je
»szmatlawcami”? A kto ma je teraz tak
nazywac, skoro znaczna liczba, zdawa-
toby sie, powaznych czasopism, star-
getyzowala swéj przekaz nie gorzej, niz
»Tattler? Wiekszos$¢ milczaco przyjela,
ze skoro si¢ sprzedaje, to widocznie tak
ma by¢. Mamy wigc tytuly, w ktérych
zatrudnieni sg redaktorzy piszacy prak-
tycznie wylacznie na temat Smolenska,
pisma poswiecone upadkowi Polski i re-
daktoréw piszacych tylko o ,Wyborczej”
i Michniku, albo tylko takie tytuty, ktére
cale swoje szpalty po$wiecajg na panegi-
ryki ku czci Kaczynskiego czy deprecjo-
nowanie Tuska. Wrdd redaktoréw na-
czelnych sg tez celebryci, a tym, ktérym
warunki fizyczne na to nie pozwalaja,
a bardzo by chcieli nimi by¢, pozostaje li
tylko pisanie o celebrytach wylacznie zle.
A wszystko to i tak plynie, jak Titanic,
w kierunku géry lodowej o nazwie Inter-
net. Ten, predzej czy pozniej zatopi cale
towarzystwo, bo daje darmowy dostep
do bluzgéw. Przy tych mozliwosciach
dzisiejsze tabloidy wspominane beda
niczym ,,New York Times”

Jesli wiec kto$ zastanawia sie, jak da-
leko nam do Ameryki, moze spojrze¢
na date¢ ukazania si¢ ksiazki Czerwony
Smok. Byl to rok 1981. Brakuje nam wiec
jakichs 30 lat.

I jakich$ 10 tysiecy kilometréw au-
tostrad.
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